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越谷市地域魅力創造事業

-開催レポート -

この事業は、埼玉県ふるさと創造資金の補助を受けています。
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開催概要
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本ワークショップについて

内容

参加者 越谷市に関わりやゆかりがある18歳以上の方 12名

まちの「魅力」の洗い出し
「伝えたい相手」の選定
「魅力」と「伝えたい相手」の組み合わせ

内容

参加者 越谷市に関わりやゆかりがある18歳以上の方 16名

「魅力」のマッピング
「イチ推しポイント」の定義
印象的な「キャッチコピー」の開発
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ワークショップの目的
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本ワークショップについて

市民のみなさんが越谷市での暮らしや

関わりの中で感じているお気に入りや発見を

共感とともに発信することを通じて

まちをより身近に感じ、好きになってもらうことで、

市民とまちとの関係を増やし、深めることを

目的としています。

「まちの価値は、

まちに関わる市民がつくる」
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ワークショップの最終的な成果物
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本ワークショップについて

こしがや魅力共感マップ

市民の皆さんがふだんの生活や好きな時間の中で感じる
越谷の魅力を集めたマップを制作します。

発見した「越谷ってちょっといいかも」を形にして
共感とともに市内外に発信していきます。
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ワークショップの流れ
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本ワークショップについて

ワークショップDAY1 ワークショップDAY2 マップ制作 マップ活用

発見する 伝える カタチにする まちに出る

まちの魅力の洗い出し

伝えたい相手の選定

イチ推しポイント
の発見

印象的なコピーの開発

デザイナーによる
マップ制作

発行
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ステップ１：まちの“魅力”の洗い出し

ワークショップ DAY1

最初のワークは、まちの魅力をとにかく書き出すこと。

参加者の「好きなもの」、「もっと広めたいこと」など一斉に書き出した付箋を、

項目ごとに模造紙に貼り出していきます。

他の参加者が書き出したアイデアを見て、

「そこ素敵だよね！」と共感したり

「あれもあった！」と魅力を追加したり。

次第に付箋が増え、模造紙がカラフルに埋まっていきます。
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ステップ２：“誰に届けたいか”を考える

ワークショップ DAY1

次に考えたのは、「越谷ってちょっといいかも」と感じてもらいたい人物像。

「越谷にまだ興味がない人」を想像しながら、年齢や職業、性格、休日の過ごし方ま

で具体的に設定していきます。

グループ内で共有し、「この人はきっとこんな性格だよね」と想像を膨らませながら

ターゲットを1人に絞りました。

▼各グループのターゲット
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ステップ３：“この人に届けたい魅力”を選ぶ

ワークショップ DAY1

次におこなったのは魅力の選定。

最初に書き出したたくさんの付箋の中から、

「この人ならきっと気に入る」と思えるものを選び出していきます。

「この人はアウトドアが好きだから、ここは外せない」

「案外こっちの魅力も気に入ってくれるかも…？」

模造紙に貼られていた付箋を、ターゲットシートの周りへと移動させ

まちの魅力を“誰かの視点”で再構築していきました。
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ステップ３：“この人に届けたい魅力”を選ぶ

ワークショップ DAY1

各グループのターゲットを想像して、“その人にだからこそ届けたい”越谷の魅力が抽

出されました。

▼各グループのターゲットと届けたい魅力
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ステップ４：“届けたい魅力”を地図にのせる
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ワークショップ DAY2

ステップ３で選定したまちの魅力のうち、実際にマップへ掲載する魅力を10個に絞っ

ていきます。選んだ魅力の写真を越谷市の地図にマッピング。

地図を囲みながら、自然と会話が弾みます。

グループで和気あいあいと相談しながら進めると、地図の上に、

“その人に届けたいこと”が少しずつ浮かび上がっていきます。
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ステップ５：イチ推しポイントを言葉にする
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ワークショップ DAY2

選んだ魅力をさらに掘り下げます。

「どこがいい？」「なぜおすすめ？」

魅力について詳しく調べながら、

付箋にイチ推しポイントを書き出していきます。

書いた付箋を写真の周りに貼りながら、

それぞれの体験や想いを共有。同じ場所でも、

見る人によってイチ推ししたいポイントが違います。
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ステップ６：“イチ推し”を伝えるキャッチコピー作り
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ワークショップ DAY2

最後は魅力のキャッチコピー制作。

一人ひとりが担当する魅力を決め、言葉を磨きます。

「短くする？」「こっちのほうが伝わるかも」

と試行錯誤しながら制作しブラッシュアップ。

どのようなキャッチコピーができたのかグループで

共有し、たくさんの共感の声や笑顔が生まれました。
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ライブデザイン
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ワークショップ DAY2

最後にその場で始まったライブデザイン。マップに掲載する際のサムネイル風ポスター

をデザイナーが作っていきます。

自分たちが考えたキャッチコピーが、目の前でデザインとして形になっていく様子に、

会場は興味津々。完成すると同時に大きな拍手が起こりました。
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おわりに
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ワークショップにご参加いただいた皆様へ

DAY1・DAY2で、皆さんでつくったものは、

マップそのものではなく、「まちへの関わり方」です。

この先、完成したマップを見かけたら

”このスポット、私がイチ推ししたものだ”

“このキャッチコピー、私が考えたものだ”

と思って身の回りの方に紹介してもらえたら嬉しいです。

魅力共感マップの完成をお待ちください。
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